Option « Minor » Marketing 360 M@
Prof. S. Emad

Option principale

* Marketing appliquée

Options secondaires

Automne (a choix 2 pour EES — 1 pour EEW)

e Sponsoring et communication évenementielle
* Marketing territorial a travers la conception d'évenements durables

Printemps (& choix 1 pour EES & pour EEW)

e Merchandising et Marketing sensoriel sur le point de vente
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Option «Minor

Regroupement d’'option principale et secondaires sur une méeme
thématique

Valoriser la cohérence des choix d'options principale et
secondaires ; Acquérir une expertise cibléee et approfondie

Travail de Bachelor en relation avec le domaine de I' «Opftion
Minon)

Economie Numérique (EC)

CeTTe S péCiO “SQ T|O N d p pO I’C]TT Sur Finance et gouvernance d’entreprise (FE)

Ie SU pplémenf au diplame Finance et négoce de matieres premieres (FN)
Marketing 360 (MG)
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Option «Minor» a 45 ECTS

EES-S5 / EEW-S7 EES-S6 / EEW-S8

5141 - Options principales, S-C 5142 - Options principales, S-C

EES-S§5 / EEW-§7 EES-Sé / EEW-S8

5143 - Options secondaires, A-C 5145 - Options secondaires, A-C

5144 - Options secondaires, A-C

5200 — Travail de bachelor, A-C 12

En principe en lien avec le
choix de I'option principale
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