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Discover the exciting world of sports management!
The Sports Management module immerses you in the multi-faceted world of sport, both in Switzerland
and internationally. Aimed at students aspiring fo a career in sports federations, the sports industry,
sports tourism or event organization, this module offers concrete preparation for a constantly evolving
professional sector. Through the acquisition of key skills in management, marketing, economics and
sports tourism, participants will be equipped to meet the unique and varied challenges of a complex
field of activity. Sport isn't just a game, it's a real business that requires specific skills, open-mindedness
and commitment.

This module combines front-line teaching by professors and external contributors from the field, with
interactive activities (case studies, debates, presentations, analyses or reflections, field visits, etc.) and
the realization of concrete projects.

Career prospects

Because the field of sport is so vast, prospects are diverse and varied, both in ferms of the types of
companies or organizations involved and the types of positions available. A career in a national or
international sports federation, in the sports industry (equipment manufacturer, sponsor, infrastructure,
etc.), in sports tourism (destination or specialized agency), in sports event management or in sports
service management is conceivable. Graduates can look forward to working in marketing,
sponsorship, communication, infrastructure, activity or service management and sports event
organization.

Projects and partnerships

As part of this module, students can take part in the Sport Innovation Challenge organized by Think
Sport and Swiss University Sport. This is an inter-school challenge, in which students are given a problem
from a specific client (Swiss Olympic in 2023, the Swiss Football Association in 2024) and must come up
with appropriate solutions.
In addition, students develop concrete projects for companies/partners. Here are a few examples of
projects carried out in recent years:

e Sdatisfaction analysis of the Veysonnaz Ski Cross World Cup

e Conceptualization of a sports festival for the commune of Montfreux

¢ Analysis of the financing and sponsorship model for a regional soccer association

¢ Integrating running into Swiss Athletics

e Analysis of the governance and organization of a provider of outdoor sports activities
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Sports Management

Module & choix principal

Principalement en FR avec des parties en EN et DE. Un niveau suffisant dans les 3 langues est nécessaire
pour suivre des conférences et/ou collaborer dans les projets.

Management

Tourisme

Marketing et communication
Economie et finances
Soft-Skills

Ce module traite du domaine du sport sous différents angles, au niveau Suisse et international. Il prépare
les étudiant-e-s- a travailler dans un milieu professionnel attractif en constante évolution.

Ce module s’adresse a des étudiant-e-s intéressés par une carriére dans une organisation sportive (club ou
fédération) nationale ou internationale, dans I'industrie du sport, dans le tourisme sportif ainsi que dans la
gestion d’événements sportifs.

Les participant-e-s développeront des compétences dans les domaines du management, du marketing et du
tourisme sportifs. Ils seront préparés aux challenges et aux taches exigées dans ces milieux.

« Connaitre la structure, le fonctionnement, la gouvernance et les défis des instances sportives nationales et
internationales.

« Décrire le systéme du sport Suisse en incluant les acteurs et organisations, I'économie, I'emploi et le
développement.

« Comprendre la politique du sport et les enjeux associés.

« Différencier les types de financement des organisations sportives (financement public, sponsoring,
cotisations et recettes d’activités).

« Identifier les différents types et activités du tourisme de sport et les facteurs influengant la pratique
sportive. Connaitre les bases des sciences du sport.

« Appliquer les principes et les outils du marketing (digital) dans le monde du sport.

« Développer des produits, conceptualiser des événements sportifs ou effectuer des analyses ou
planifications concrétes pour répondre aux besoins des clients dans tous les domaines liés au sport.

Ce module sera dispensé en partie par de I'enseignement frontal animés par des professeurs et/ou par des
intervenants externes venant de la pratique. Des visites d'entreprises sont organisées pour immerger les
étudiants dans le domaine. D’autre part les étudiant-e-s devront effectuer des études de cas, participer a
des débats et/ou présenter quelques réflexions et analyses.

Les étudiants devront de maniére autonome élaborer des projets concrets pour des clients. lls mettront en
pratique leurs connaissances et compétences dans le domaine, pour élaborer des produits de tourisme de
sport, analyser des événements sportifs ou effectuer des études, afin d'apporter des solutions a des
problématiques rencontrées par les acteurs du monde du sport

Dans ce module, nous attendons des étudiant-e-s un fort intérét pour le domaine et donc un engagement et
une participation active a toutes les activités proposées.

La liste des ressources sera complétée, actualisée et transmise aux étudiants au début du module.
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Toutes les informations concernant I'évaluation du module seront détaillées en début de semestre.
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